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otandort-Potenzial optimal entfalten

EXPO 2004 Leistungsschau und Forum zugleich — Podiumsdiskussion zur Regionalentwicklung

Das Konzept ist neu:
Die Firmen prasentieren
sich zu Haus. Ein Bus-
Shuttle fahrt die Géste.

VON PETER STANGE

VAREL - Eine aktuelle Leis-
tungsschau der Vareler Wirt-
schaft und zugleich ein Fo-
rum und Impulsgeber fir die
Standort-Strategie der Zu-
kunft: Das ist das Konzept der
LFriesland Expo 2004“ am 11.

Im Mittelpunkt
des hochwertigen
Programms
steht die
Campus-Vision

September in Varel. Veranstal-
ter sind die stadtische Wirt-
schaftsforderung und die
Wirtschaftsférderungsgesell-
schaft e. V.

Wie der Geschéftsfuhrer
der Wirtschaftsforderung und
Stadtmarketing Varel GmbH,
Bernd Bureck, gestern der NWZ
sagte, liegen bereits Anmel-
dungen — auch auswartiger
Unternehmen - vor. Weitere

Anmeldungen sind er-
wiinscht (Homepage mit An-
meldeformular, siehe unten,
% 9 61 60, fax 9 6 16 2 0).
Kernstiick ist eine Unter-
nehmensprésentation am
Sonnabend, 11. September,
10 bis 18 Uhr. Die Firmen stel-
len sich per Hausprasenta-
tion, in Form eines Tages der
offenen Tdir, vor. Wer nicht an-
sdssig ist, kann per Stand
oder sonst als Gast vertreten
sein. Schwerpunkte sind die
Gewerbe-Gebiete Langen-
damm und Winkelsheide so-
wie Vareler Hafen. Ein Bus-
Shuttle ab  Schutzenwiese
stellt die Verbindung her.
Zum Programm gehort eine
Schnitzeljagd mit attraktiven
Preisen, auch fir Kinder.
Vorstellen kdnnen sich alle
Sektoren: produzierendes
und Dienstleistungs-Gewerbe
einschlieRlich Handwerk, Ein-
zel- und GroRhandel.
Inhaltlich einbezogen ist
die Aus- und Weiterbildungs-
messe fur Jugendliche vor der
Berufswahl tags zuvor, am 10.
September, in der ,,Weberei“.
Einen besonderen Akzent
setzt ein Wirtschaftsforum
am Freitag, 10. September, ab
19 Uhr in der Halle der Firma

Langer in Winkelsheide. Es
geht um die Standort-Strate-
gie, unter den Aspekten Jade-
Weser-Port/Chemiepark Wil-
helmshaven sowie Industrie-

BILD: STANGE

und Gewerbe-Campus Varel.

Es diskutieren der 1. stell-
vertretende Burgermeister
Karl-Heinz Funke, Hans-Peter
Kramer, Geschéftsfuhrer der

Ineos Chlor Atlantik GmbH,
Prof. Dr. Joachim Erdmann
(Hannover, Wirtschaftsminis-
terium) und Dr. Joachim Pe-
ters, Geschaftsfihrer, IHK OI-
denburg. Birgermeister Wolf-
gang Busch und Landrat Sven
Ambrosy er6ffnen das Forum.
Anmeldung wird erbeten.

Entspannte  Kommunika-
tion konnen Expo-Teilneh-
mer und ihre Mitarbeiter so-
wie Vertreter des offentlichen
Lebens bei einer ,Expo-
Party” am 11. September ab
19 Uhr in Rdumen der Firma
Deharde pflegen.

Das Generalthema der
Expo ist — so Bureck - die Ent-
wicklung Varels zu einem in-
ternational  wettbwerbsfahi-
gen Industrie- und Gewerbe-
Campus. Verdichtung und
Ausbau des mittelstdndischen
Gewerbes einschliel3lich des
Einzelhandels - eine Idee
ware ein zuséatzliches gemein-
sames virtuelles , Kaufhaus*
fur E-Commerce -: Das sei
das Konzept, die Globalisie-
rung fur Varel fruchtbar zu
machen. Jade-Weser-Port und
Chemiepark béten zusatzlich
Impulse.

@ Mehr Information unter
www.igc-varel.de

~Funke ist offenbar Gbergesprungen®

EXPO-BILANZ Potenziale des Standortes jetzt sehr viel bewusster — Stadt und Unternehmen zollen Lob

Die Resonanz ist grof.
Fir eine néchste Expo
gingen bereits Bewerbun-
gen ein.

VON PETER STANGE

VAREL — Eine auf3erordentlich
positive Bilanz der Vareler
Friesland-Expo 2004 haben
jetzt Vertreter der Stadt, der
stadtischen Wirtschaftsforde-
rungsgesellschaft und beteilig-
ter Firmen gezogen.

Der Wirtschaftsstandort Va-
rel habe ,,gezeigt, wozu er in
der Lage ist“, stellte der Erste
Stadtrat Gerd-Christian Wag-
ner fest. Der Funke sei Uberge-
sprungen, betonte der Ge-
schéftsfuhrer der Wirtschafts-
foérderung und Stadtmarke-
ting GmbH, Bernd Bureck.

Nicht zuletzt das Teilziel,
dass die Unternehmen unter
einander mehr in Kontakt
kommen und sich der Vor-
zlige und Potenziale des
Standortes bewusst werden
sollten, sei tiberzeugend reali-
siert worden. Gerade diesen
Aspekt bestétigten der Nwz
auch der Unternehmer Ingo
Langer (Elektro Langer) und
der  Marketing-Leiter  der
Firma Deharde, Erich Riedel.

Langer und Deharde hat-
ten mit auch finanziellem En-
gagement zwei besondere
Expo-Ereignisse gestaltet: das
Wirtschaftsforum (Langer)
und die Expo-Party. Zu dan-
ken sei aber auch allen ande-
ren der insgesamt rund 50 be-
teiligten Unternehmen, und
nicht zuletzt ihren Mitarbei-

Zum Gelingen der Expo trug
ein attraktives Begleitpro-
gramm ehrenamtlicher Organi-
sationen bei. Zu nennen sind
nach Angaben der Wirtschafts-

B _H

forderung die Feuerwehr Varel
mit ihrer Jugendabteilung, das
Technische Hilfswerk Varel, der
Kreisverband des Deutschen
Roten Kreuzes sowie die Orts-

Freude tiber den besonderen Erfolg: Expo-Mitwirkende und -mitgestalter mit Bernd Bureck (4. v. |.) und Ingo Langer (3. v. r.) nach dem Bilanzge-
spréch auf dem Balkon vor den Biiros der Wirtschaftschaftsforderungsgesellschaft.

KEINESWEGS GERING ZU SCHATZEN: DIE ATTRAKTIVEN BEITRAGE VON EHRENAMTLICHEN

verbande von Deutscher Le-
bensrettungsgesellschaft und
Johanniter-Unfallhilfe. Ihre Pré&-
sentationen hatten das Engage-
ment der Unternehmen wir-
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kungsvoll erganzt. Flr einen ge-
lungenen Verkehrsbegleitdienst
— Schilder, Absperrungen — sei
im Ubrigen dem stadtischen
Bauhof zu danken.

tern, hieR es jetzt beim Bi-
lanz-Pressegesprach  weiter.
Dass Mitarbeiter sich aus Be-
geisterung, an der Prasenta-
tion ihrer Firma mitzuwirken,
unentgeltlich zur Verfigung
gestellt hatten, sei besonders
erfreulich und nicht selbstver-
standlich, so Langer.
Hervorgehoben  wurden
auch die allgemein ,,positive,
vorwartsweisende* Gestimmt-

heit bei Besuchern wie Unter-
nehmen. Selbst die Akteure ei-
nes bei ihm gastierenden viel-
gereisten  Show-Ensembles
hatten gesagt, eine so lebhaft
freudige Atmosphére selten
erlebt zu haben, so Langer.
Bureck dankte allen Betei-
ligten fur ihr Engagement,
nicht zuletzt dem Begleit-
team Horst Dusberg (Firma
Louis Rath; Logistik) und Phi-

lip Simon (Grafik- und De-
sign-Studio). Auch die Interes-
sengemeinschaft Vareler Ha-
fen habe die Expo-Party her-
vorragend unterstitzt. Zu
danken sei weiter Andrea
Bintjen (Boos Haustechnik)
fur das Management des Teil-
standortes HafenstraRe.

Der besondere Erfolg der
Messe in  ungewdhnlicher
Form - standortgebundene

Firmen-Présentation, Besu-
cherverkehr per Zubringer-
Bus - ermutigt nach den Wor-
ten Burecks zu einer Neuauf-
lage voraussichtlich in zwei
Jahren. Um die jetzt ange-
bahnte Kommunikation der
Vareler Unternehmen weiter
zu fordern, regte Langer eine
Fortsetzung des Austausches
in Form regelmaRiger zwang-
loser Treffen an.
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8 Jahre Wirtschaftsforderung und Stadtmarketing Varel GmbH

Standort-Starke fallt nicht vom Himmel

ExpPo 2004 \Wichtiges Forum zur Regionalentwicklung — Zugleich Leistungsschau der Wirtschaft

Neues Konzept: die Fir-
men bitten die Gaste zu
sich. Ein Bus-Shuttle
hélt die Verbindung.
VON PETER STANGE

VAREL — Eine aktuelle Leis-
tungsschau der Vareler Wirt-
schaft und zugleich ein Fo-
rum und Impulsgeber fir die
Standort-Strategie der Zu-
kunft: Das ist das Konzept der
,Friesland Expo 2004“ am 11.
September in Varel. Veranstal-
ter sind die stadtische Wirt-
schaftsforderung und  die
Wirtschaftsforderungsgesell-
schaft. Wie der Geschaftsfiih-
rer der Wirtschaftsférderung
und Stadtmarketing Varel
GmbH, Bernd Bureck, sagte,
liegen bereits Anmeldungen
vor. Weitere Anmeldungen
sind erwtinscht.

Kernstiick ist eine Unter-
nehmensprésentation am
Sonnabend, 11. September,
10 bis 18 Uhr. Die Firmen stel-
len sich per Hausprésenta-
tion, in Form eines Tages der
offenen Tur, vor. Wer nicht an-
sassig ist, kann per Stand
oder sonst als Gast vertreten
sein. Schwerpunkte sind die
Gewerbe-Gebiete Langen-

,Langer

B 11
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Préasentieren das Expo-Logo auf dem Balkon des Stadtmarketing-BUros: Bernd Bureck und sein Mitarbeiter Phi-

lip Simon (v. 1.).

damm und Winkelsheide so-
wie Vareler Hafen. Ein Bus-
Shuttle ab  Schitzenwiese
stellt die Verbindung her.
Vorstellen kdnnen sich alle

Sektoren: Produzierendes
und Dienstleistungs-Gewerbe
einschliel3lich Handwerk, Ein-
zel- und GroRBhandel.
Inhaltlich einbezogen ist
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die Aus- und Weiterbildungs-
messe fur Jugendliche vor der
Berufswahl tags zuvor, am 10.
September, in der ,Weberei“.

Einen besonderen Akzent

setzt ein Wirtschaftsforum
am Freitag, 10. September, ab
19 Uhr in der Halle der Firma
Langer in Winkelsheide. Es
geht um die Standort-Strate-
gie, unter den Aspekten Jade-
Weser-Port/Chemiepark Wil-
helmshaven sowie Industrie-
und Gewerbe-Campus Varel.
Es diskutieren der 1. stell-
vertretende Blrgermeister
Karl-Heinz Funke, Hans-Peter
Kramer, Geschaftsfuhrer der
Ineos Chlor Atlantik GmbH,
Prof. Dr. Joachim Erdmann
(Hannover, Wirtschaftsminis-
terium) und Dr. Joachim Pe-
ters, Geschaftsfuhrer, IHK OI-
denburg. Burgermeister Wolf-
gang Busch und Landrat Sven
Ambrosy erdffnen das Forum.
Anmeldung wird erbeten.
Entspannte  Kommunika-
tion konnen Expo-Teilneh-
mer und ihre Mitarbeiter so-
wie Vertreter des 6ffentlichen
Lebens bei einer ,Expo-
Party am 11. September ab
19 Uhr in Raumen der Firma
Deharde pflegen. General-
thema der Expo ist die Ent-
wicklung Varels zu einem in-

ternational  wettbwerbsféahi-
gen Industrie- und Gewerbe-
Campus.

@ Mehr Information un-
ter www.igc-varel.de

Sonnabend* kommt sehr gut an

umrrAGE Sehr erfreuliche Tendenzaussage — Bureck: Stadtmarketing bedeutsam

Autorin der Umfrage ist
die Varelerin Britta
Wandke. Sie studiert in
England.

VAREL/PS - Der ,,Lange Sonn-
abend“ in Varel ist bekannt
und beliebt. Das ist nicht nur
die Entschatzung seiner Ver-
anstalter, der Werbe-Gemein-
schaft und der Stadtmarke-
ting GmbH. Auch eine aktu-
elle — allerdings nicht repréa-
sentative — Umfrage zeigt es.

Befragt wurden insgesamt
129 Passanten, und zwar am
»Langen Sonnabend“ im Sep-
tember mit dem Programm-
schwerpunkt Modenschau so-
wie am Dienstag darauf.

93 Prozent der Befragten

DIE (JU{E NACHRICHT

gaben an, die Aktion ,Langer
Sonabend®, etabliert seit Ja-
nuar 2004, zu kennen. Mit
groBer Mehrheit duRerten

sich die Befragten auch sehr
positiv zu der Mdglichkeit, an
diesem Tag - jeweils der erste
Sonnabend des Monats — bis
18 Uhr einkaufen zu kénnen.
Dabei wurde hervorgeho-
ben, dass das Begleitpro-
gramm ein besonderer Anzie-
hungspunkt sei. Eine hohe
Wertschatzung dieses ,,Erleb-
nis-Einkaufs“ kam in allen Au-
Rerungen zum Ausdruck.
Weiter wurden das vielfal-
tige Angebot des Einzelhan-
dels sowie eine lebhafte in-
nenstadt-Gastronomie als po-
sitive Faktoren genannt.
Insgesamt hiel es, die Ver-
bindung von Einkauf und
Bummeln, Flanieren, Genie-
Ren sei ein wesentlicher Fak-
tor der Freizeitgestaltung.
Autorin der Umfrage ist
Britta Wandke aus Varel. Sie
studiert am New College in
Durham/GroRbritannien, im
Bachelor-Studiengang ,,Admi-
nistration, Business and Ma-
nagement“. Die Umfrage ent-
stand in Zusammenhang mit

Will in ihrer Examensarbeit das Vareler Stadtmarketing-Organisationsmodell

untersuchen: Britta Wandke (2. v.r.).

ihrer geplanten Abschlussar-
beit. Sie untersucht, ob ein ex-
ternes Stadtmarketing wie in
Varel -, Stadtmarketing
durch Dritte” — sinnvoll ist.
Nach den Worten von
Stadtmarketing-Geschaftsfih-
rer Bernd Bureck ist das Um-
frage-Ergebnis eine durchaus
relevante Tendenzaussage, ob-
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schon es sich nicht um eine
Représentativ-Erhebung han-
dele. Es zeige, dass gezieltes
Stadtmarketing ein positives
Stadt-lmage hervorrufen
konne. Zugleich erweise es
das Potenzial von Stadtmarke-
ting, eine perspektivische
Stadtentwicklung  entschei-
dend zu fordern.
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